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SAQ Dépôt
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Afrique du Sud   51,3M$   

Vins rouges - RA
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Partenaires investis! 

Catégorie en forte croissance!

+3%

PIWOSA

MASTERCLASS

Recrutement

2ième Bandeau

Nouveau Monde

Vins blancs –

RA Cible atteinte

Bandeau

Nouveau Monde 

10ième Inspire – Le Grand Apéro!

WOSA
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Recrutement

Blanc Argentine +2% clients

Capitaliser sur les tendances

Chili-Argentine   102M$   

Vin rouge

Vigie du marché

Profil plus léger

Offre vin blanc

Complémentarité de gamme

RA / Spécialités
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Partenariat engagé

Interprofessions

Argentine



O
p
p
o
rt

u
n
it
é
s

D
é
v
e
lo

p
p
e
r

Catégories en forte croissance:

FEA, Origine QC et PAB

SAQ Dépôt  380M$   

Programmes corporatifs 

Étalages + Dégustations + Vitrines
Nbre produits offerts - Ponctuels

Cores

13 Cores - palettes complètes

Bannière est là pour rester

Stabilité de l’offre: Cores A et B

Invitation en coursM
a
in

te
n
ir

M
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n

25-26  



Bons coups



En résumé

Consolider les 

stratégies mise 

en place

Focus sur les 

vecteurs de 

croissance

Faire vivre nos 

catégories via 

l’expérience client et 

les opportunités 

promo
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Europe

Pierre Bidon
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Salon avec interpro
Brunello di Montalcino en 2026

(en discussion)

Investissement promotionnel

Toscane rg 136 M$   

Toscane rouge RA

Entrée & milieu de gamme

M
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25-26  

Nombre de spécialités par lot

Multiplication de produits 

semblables (ex. Chianti)

2 opérations
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Nouveau bandeau exclusivement  

Piémont pour l'automne 2025

Piémont rg 42M$   

Introduire des produits + abordables

Recruter  

M
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25-26  

Segment de prix haut de gamme

en SL 

Consolider l'offre actuelle

de spécialités SA & SL
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Italie Vénétie rg 98M$
M
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On ne lâche pas nos «boomers»!

Recruter des plus jeunes avec 

des rouges légers…
L'offre de spécialités par lot

Les produits déjà commercialisés par 

la bonification des promos
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Le Pinot Grigio, un leader de 

catégorie!

Italie blanc 146M$
M

a
in

te
n
ir Bonification de l'offre par des 

transferts de répertoire

Clients très sensibles aux prix Recruter des nouveaux clients

25-26  
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Vin rouge / Vin blanc

Espagne   230M$   

Optimisation de l'assortiment 

Visibilité via plusieurs offensives

Ratio d'investissement conséquent
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Multiplication de produits 

"semblables"
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Portugal   88M$   

Spécialités par lot 

Vin blanc

Prix attractifs
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Rajeunir la clientèle avec des 

produits/profils plus actuels
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Divers pays bl – Autriche 40M$   

Fort potentiel de «SA» 

Investissements promotionnels

M
a
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ir Préserver des prix compétitifs
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25-26  



Bons coups

Vins rouges espagnols 

en Solde Éclair Ciblé

Nouveaux RA 

Autriche blanc 



En résumé

Capitaliser sur 

les tendances 

Capter les 

opportunités 

promotionnelles

Focus sur les 

produits déjà en 

marché 



CONFIDENTIEL – INTERNE SAQ

France
Rosé
Petits prix

Gilles Goulet
Maxime Desjardins
Audrey Thibault
Justin Rouette
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Intensification des promotions en 

Rhône blanc

France Rhône 108M$   
M
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Augmentation de la production 
en Rhône blanc

Équilibre atteint en rouge

Leviers promotionnels en 

Rhône rouge
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France Bordeaux 116M$   

UGCB janvier 2026 

Souligner le rapport qualité-prix

Bordeaux blanc:

aucune introduction

Bordeaux rouge: 

deux retraits en RA
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Leviers promotionnels Offensives via bandeaux et 
relâchements thématisés
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Promouvoir la notoriété des blancs

France Languedoc 133M$   

Évolution des styles 

Recrutement Gen Z
Diminution des références 

en rouge

Accessibilité de profils et de prix
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Propulser de nouveaux SA, en milieu 

de gamme

France Bourgogne 145M$   

Engouement notoire de la clientèleRépertoire RA en rouge

Assurer un équilibre dans toutes 

gammes de prix
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Propulser de nouveaux SA en 

Sancerre blanc

Proposer des alternatives, à 

Sancerre, en Centre Loire

France Loire 81M$   

Catégorie propice au recrutementÉquilibre atteint en RA blanc
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Parmi les leaders en blanc à la 

SAQ
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Visibilité de la catégorie

Rosé   120M$   

Campagne été

Nouveaux outils promotionnelsMaintient du nombre de références

Équilibre de l’offre estivale
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Petits prix   127M$   

Forfait visibilité produit
Stabilisation du nombre de 

références au répertoire

L’offre entrée de gamme SAQ
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Enrichir et diversifier l’offre en blanc



Bons coups

Offre produits Sancerre

Campagne rosé - Été 2024

Équilibre de l’offre 

produits Petits Prix



En résumé

Prioriser le 

répertoire actuel

Capter les 

opportunités 

promotionnelles 

Assurer la présence 

des catégories 

porteuses
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Spiritueux
Célébrations
Faible en alcool
Produits du Québec

Simon Bourbeau
Éloïse Michaud
Stéphanie Taschereau
Gilbert Hayek
Sébastien Leblanc
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Spiritueux   1,3G$   

Introductions en spécialité 

M
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Planographie à jour  

Équilibre gamme de prix

½ format Promotion+ Produits CAN

Catégories en 

croissance/émergence!

Lancements d’envergure 

et notoriété de marque
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Prêt-à-boire   176M$   

Lots saisonniers et exclusifs

Montée en gamme 

Autres formats et segments

M
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ir

Nombre de produits

Nouvelles marques

P08-P13 
30%, +3%

Destination 
Prêt-à-boire

Désaisonnalisation

Amplifier les 

marques fortes!Gain de parts 
de marché

25-26  
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Catégories à forte croissance de 

recrutement

Faible en alcool   15,7M$   

Plus de 135 produits 

Révision de la performance

▪ Planographie

▪ Assortiment complet et qualitatif

▪ Promotions de masse et ciblée

M
a
in
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ir

25-26  



Développer

▪ Habillage 

▪ Mention ‘’Léger’’ et 

% alcool visible

▪ Gen Z

▪ Provenances tendances

Léger en alcool  

▪ Stratégie commerciale de mise 

en valeur

▪ Éducation et formation

▪ Gamme de produits 

complémentaires (ex: cidres)

▪ Exécution succursale

▪ Un assortiment complet 

répondant aux besoins de nos 

consommateurs 

Opportunités 

25-26  
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Segments en croissance 

et tendances

▪ Prosecco, Lambrusco

▪ Crémant du Jura

▪ Champagne Brut Nature

Bulles   239M$   

▪ Visuel et profil moderne et 

innovant

▪ Formats 200-375ml

▪ Autriche

Spécialités par lot

Offre entrée de gamme

Promotion à l’année

M
a
in

te
n
ir

25-26  
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Québec      24M$   

Innovations

Focus sur les compléments 

à l’offre actuelle

Stratégie promos

Gestion par catégorieM
a
in

te
n
ir

25-26  
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Bons coups



En résumé

Amplifier les 

marques existantes 

Saisir les 

opportunités 

incrémentales

Mise en marché 

agile



Merci !
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