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Afrique du Sud 51,3M$

Al vz
Vins blancs — '“ Categorie en forte croissance!
= RA Cible atteinte 3
g '\ S
-% Bandeau .LDi ",‘ +3% t Recrutement §
= Nouveau Monde 8

I
Q
/l\

AN

Partenaires investis! )
| 10me |nspire — Le Grand Apéro!
Vins rouges - RA
WOSA

MASTERCLASS
PlWOSA Formation

2ieme Bandeau
Nouveau Monde

Modération
Opportunites ¢




Chili-Argentine 102M$

2
7

Maintenir

Offre vin blanc

Complémentarité de gamme

RA / Spéecialités

7|

all

Modération

Vin rouge

Vigie du marché

Profil plus Iéger

-

Recrutement

Ve

"r ) ;_
Blanc Argentine +2% clients"‘,',' 2
O
Capitaliser sur les tendances %
>
{7 3
e
Argentine

Partenariat engagé 'ﬁZI
Interprofessions 222

Opportunités GIQ-



SAQ Dépdt 380M$

) 25-26 =

2
7

Banniere est |la pour rester

Stabilité de l'offre;: Cores Aet B

Maintenir

Invitation en cours

AN

‘Nbre produits offerts - Ponctuels

t Cores

13 Cores - palettes completes

Modération

Categories en forte croissance:
FEA, Origine QC et PAB

faible
en alcool
05% .

Ve

Développer

Programmes corporatifs
Etalages + Dégustations + Vitrines

i

I
G/
/l\

Opportunites ¢



Bons coups

=== Vin en vrac Montréal >
n SAO p FH Ouvert aujourd'hui jusqu'a 17:00 ¥ ?3 Mon compte v ‘-:-

En vedette Produits Espace Québec Faible en alcool Inspiration SAQ Inspire Développement durable

Accueil | Nouveautés | Pinots et chardos d’'un monde nouveau

Pinots et chardos d'un monde
nouveau.

Amateurs de Bourgogne, laissez-vous charmer!

- NOUVEL

ARRIVAGE

Si vous aimez les vins de cette prestigieuse région ou alors étes fan de pinot noir et de chardo, vous devez absolument jetez un ceil & ces nouveautés : une
sélection parmi les producteurs les plus acclamés et sur les meilleurs terroirs du Nouveau Monde.

Exclusivement en ligne | Quantité limitée

Du nouveau chez Kim Crawford

| Pinot noir || Chardonnay

Le sauvignon blanc de Kim Pourquoi cette nouvelle approche?
Crawford, maintenant

e _ Que des avantages!
embouteillé au Québec

Le méme bon godt et la méme fraicheur dans chaque
bouteille. Puisque le vin est envoyé en vrac,
'embouteillage se fait plus tard, ce qui conserve la
fraicheur. De plus, il demeure tragable du lieu de
production jusqu’a la mise en bouteilles.

Méme bon goiit ¢ Méme qualité

&%

EMBOUTEILLE

T QUEBEC La méme qualité a laquelle vous &tes habitué depuis

toujours. Un contréle strict de la qualité est effectué a
chaque étape, avant et aprés I'embouteillage, sur 675 000
litres du produit.

Lembouteillage local fait travailler plus de gens d'ici et
contribue a 'économie locale.



En résumé

Consolider les
strategies mise
en place

Focus sur les
vecteurs de
croissance

Faire vivre nos
catégories via
I’expérience client et
les opportunités
promo







Toscane rg
™

Maintenir

2 opérations

vins italiens
de renom

N
llllllll

AN

Modération

Nombre de spécialites par lot

Multiplication de produits
semblables (ex. Chianti)

Salon avec interpro
Brunello di Montalcino en 2026
(en discussion)

Investissement promotionnel

Ve

Développer

Toscane rouge RA
Entree & milieu de gamme

I
G/
/l\

Opportunites ¢



Piémont rg 42M$

2
7

Consolider I'offre actuelle
de spécialites SA & SL

Maintenir

AN

Segment de prix haut de gamme
en SL

Modération

Ve

Nouveau bandeau exclusivement
Piemont pour l'automne 2025

Développer

/7
\

()

\
/

Introduire des produits + abordables

&%  Recruter +

Opportunites ¢




ltalie Vénétie rg 98M$

2
7

Ve

Les produits déja commercialises par

On ne lache pas nos «boomers»! e
la bonification des promos

Maintenir
Développer

AN

Opportunités GIQ-

Recruter des plus jeunes avec

L'offre de spécialités par lot ,
des rouges légers...

Modération




ltalie blanc 146M$

2
7

Le Pinot Grigio, un leader de
catégorie!

Maintenir

AN

Clients tres sensibles aux prix

Modération

Bonification de I'offre par des
transferts de repertoire

Ve

Développer

Recruter des nouveaux clients

it

Opportunités GIQ-



Espagne 230M$

2
7

Ve

. Ratio d'investissement consequent Equilibre 5
= w Vin rouge / Vin blanc =
Q RI| J =
e BE [c
M RIOJa : 3
= RUEDA RA N

DUERO O

AN

Opportunités GIQ-

Multiplication de produits Optimisation de l'assortiment
"semblables"
Visibilité via plusieurs offensives

Modération




Portugal 88M$

2
7

Prix attractifs

4

Maintenir

AN

Speécialites par lot
Vin blanc

Modération

Visibilité de la marque "Portugal”

wines. FRe:
portugal f*«

Ve

Développer

Rajeunir la clientele avec des
produits/profils plus actuels

-

Opportunités GIQ-



Divers pays bl — Autriche 40M$ 25-26 1 [1sa0

Ve

2
7

= Préeserver des prix compeétitifs Investissements promotionnels E’_
Q Q
= [c
[ )

[
7))
\Q
13 % "é’
Fort potentiel de «SA» =
4 % 8

= 1%

| | [ | | Q
18-24 =34 35-44 45-54 -64 65-74 75-84 85+ O




Bons coups

Vins rouges espagnols Nouveaux RA
en Solde Eclair Ciblé Autriche blanc

QUANTITE LIMITEE

vin rouge, Espagne

[]sA0



En résume

Focus sur les Capter les Capitaliser sur
produits déja en opportunités les tendances
marche promotionnelles




France
Rosé
Petits prix




France Rhone 108M$

Ve

2
7

Leviers promotionnels en Intensification des promotions en
Rhone rouge Rhone blanc

Maintenir
Développer

I
G/
/l\

AN

Equilibre atteint en rouge Augmentation de la production
en Rhéne blanc

Modération
Opportunites ¢




France Bordeaux 116M$

Ve

2
7

Leviers promotionnels Offensives via bandeaux et
relachements thematisés

Maintenir
Développer

AN

Bordeaux blanc:

S aucune introduction UGCB janvier 2026 @
9 IS
@© . L =
\© Bordeaux rouge: Souligner le rapport qualite-prix S
[®; :

O deux retraits en RA )
= O




France Languedoc 133M$ &) 25-26 =

2
7

Accessibilité de profils et de prix

Maintenir

AN

Diminution des références
enrouge

Modération

Ve

O
. c sy, o
Promouvoir la notoriéeté des blancs -
O

>

‘O

a

|

D

Evolution des styles =
Recrutement Gen Z >
@)
S




France Bourgogne 145M$ ©) 25-26 t

2
7

Ve

Assurer un equilibre dans toutes | Propulser de nouveaux SA, en milieu
gammes de prix de gamme

Maintenir
Développer

Opportunités GIQ-

AN

Répertoire RA en rouge Engouement notoire de la clientele

@]

Modération




France Loire 81M$ 25-26 1

Ve

2
7

Propulser de nouveaux SA en
Sancerre blanc

= Parmi les leaders en blanc a la S
Qo SAQ . o
.% Proposer des alternatives, a D
S Sancerre, en Centre Loire g
AN 105
Equilibre atteint en RA blanc Catégorie propice au recrutement

-

Modération
Opportunites ¢




Rosé 120M$

2
7

Ve

Equilibre de I'offre estivale Visibilité de la catégorie

Maintenir
Développer

AN

Opportunites «IQ—

Campagne éete
Maintient du nombre de reférences Nouveaux outils promotionnels

Modération




Petits prix 127M$ 25-26 1

2
7

Ve

L'offre entrée de gamme SAQ Enrichir et diversifier I'offre en blanc
1\

Maintenir
Développer

Opportunités GIQ-

AN

Stabilisation du nombre de

i , . Forfait visibilité produit
references au repertoire =

Modération




Bons coups
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SANCERRE EN FETE :
25 PRODUCTEURS |

[

\
\

Offre produits Sancerre  Equilibre de I'offre
produits Petits Prix

Campagne rosé - Eté 2024

g SAQ



En résumé

Prioriser le Assurer la présence Capter les
repertoire actuel des catégories opportunites
porteuses promotionnelles




Spiritueux
Ceélébrations

Faible en alcool
Produits du Québec




Spiritueux 1,3G$ 25-26 %

Ve

e
%
i
i

Categories en

|y Croissance/emergence!
-~ -

Planographie a jour &

Equilibre gamme de prix

Maintenir

Lancements d’envergure
et notoriété de marque

Développer

I
G/
/l\

AN

le duo parfait pour
le cocktail de I'été

Introductions en spécialité ‘a /

™ - By pwl

7} fc;l_'h;at Promotion+ Produits CAN

Modération

Opportunites ¢




Prét-a-boire 176M$ (5>

Ve

2
7

. . _ CHERCHE | - ..
Lots saisonniers et exclusifs PAS S D‘fSt["at'?n
gﬁﬁ“ﬂs Prét-a-boire

- PRETS-A-BOIRE o | @
& SONT JUSTEICI. | 5 Q
3 Montée en gamme =y o
= APERDRE = m O
L >
= 5

Autres formats et segments

I
\:/
/l\

AN

Nombre de produlits Amplifier les M

V)

5 n ? Nouvelles marques Gain de parts marques fortes! o
© =°'0 o de marché 5
0 ‘ 5 Désaisonnalisation 5
= P08-P13 Q.
JL 30%, +3% O




Faible en alcool 15,7M$

/‘(A\ = Planographie
= Assortiment complet et qualitatif
2 Promotlons de masse et ciblee

|WMﬁ\flmm3

mmmm

Maintenir

HMBMMwﬂlﬁi
- - ’

AN

'ii Plus de 135 produits

‘ Révision de la performance

Modération

Catégories a forte croissance de
recrutement

Ve

Développer




Léger en alcool

Développer W\

= Strategie commerciale de mise
en valeur

= Education et formation

= Gamme de produits
complémentaires (ex: cidres)

= [EXxeécution succursale

N\ /7

Opportunités 'Q‘

o

Un assortiment complet
repondant aux besoins de nos

consommateurs .
moins
s SUCTE

= Habillage
= Mention "Léger” et
% alcool visible
= GenZz
= Provenances tendances



Bulles 239M$ 2526 = [sa0

’{ A\\ Offre entrée de gamme Segments en croissance /(7 )
Promotion a 'année et tendances
= = Prosecco, Lambrusco S
L = Crémant du Jura - o)
S X
CEG CIRCULAIRE Champagne Brut Nature g

a prix doux

I
G/
/l\

- = Visuel et profil moderne et D
-% Spécialités par lot Innovant =
= = Formats 200-375ml =
O = Autriche =
> o)

-




Québec 24M$

A

Maintenir

Gestion par catégorie

AN

Focus sur les compléments
a |'offre actuelle

Modération

Ve

Développer

==

it

Innovations

Opportunités «IQ—



Bons coups

| CELEBR/

'S

..D-

Cornen brtivn

L

LE 12 SEPT PR- JO
JACHETEON N QUEBECDIS |52

HlBlES EN uwu l

Conseil des vins
du Québec

g SAQ o L @

g SAQ



Bons coups

PREVENTE EXCLUSIVE EN LIGNE

N 11

ARRIVAGE , S - vous pourriez
’ X recevoir une des
100 bouteilles

signées par Mike!

j’achéte en ligne

évél_'tement
SAQInspire

DVF roe St ottt DR S S rate S oo

r;#:%‘:w-)-rf'f;fi .* ‘ B o -
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En résumé

Saisir les
opportunités
incrémentales

Amplifier les Mise en marché
marqgues existantes agile

[]sA0Q




Merci |
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